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L'Or de Martell

Il “Luxury Platinum Pentaward” & stato assegna-

to a "L'Or de Martell” di Dragon Rouge Paris. Si

tratta di una bottiglia molto sfarzosa per un co-
gnac di gualita, Con guesto prodotto Martell per-
segue il suo obiettivo di soddisfare le esigenti ri-
chieste di guellélite di consumatari che attingono
dal mercato dei beni di lusso in diversi contesti
culturali (Russia, Cina, Asia). Questa bottiglia &
una perfetta combinazione di abilita creativa e
tecnica, ed e stata sviluppata in collaborazione
con la Cristallerie de Sevres. E presentata in una
scatola che esprime la raffinatezza propria del
marchio, ed e prodotta in edizione limitata.

The Luwary Platinum Pentaward went to Dragon
- Rouge Paris {France] for LOr de Martell, a very -
xXurious design bottle for an exceptional cognac.
With this uftra upmarket product, Martell pursues
fts development strategy in the luxury market to
meet the extremely exacting demands of elites that
share different cultural environments [Russia, China,
Asia). This bottie is the perfect combination of crea-
tive and technical prowess, as it was developed in
close cooperation with the Cristallerie de Sewres. ft
comes in a case that expresses the sophistication of
the brand, and it's made in a very limited edition.

Confezioni di noodles

Il “Food Platinum Pentaward' e andato all'a-
genzia giapponese Nosigner, per le sue confe-
zioni di un nuovo tipo di noodles prodotto &
partire da zucchine essiccate anziche dal fru-
mento. |l design della confezione € una piace-
vole combinazione della forma di una zucca e di
noodles freschi, Lo stile fa pensare a un pro-
dotto non industriale, guasi di lusso ma co-
munque accessibile a tutti. Nel complesso, la
confezione si discosta molto da guanto di soli-
to viene proposto in Giappone per guesto ge-
nere di prodotti

The FOOD Platinum Pentaward went to the No-
signer agency of Tokyo (Japan] for their packa-
ging of a new type of Udon noodles, They are ac-
tually made from dried vegetable marrow, and
not from wheat flower. The packaging design is
an amusing combination of the shape of &
pumpkin and fresh noodles, The style evokes a
non-ndustrial product, qurte luxurious, and yet
affordable. This design breaks the mould of
what has been traditionally done in Japan for
this type of product.
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